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Halal industrija donosi
proizvode za dobro svih

TEMA BROJA Certifikat iz BiH vrijedi u cijelom svijetu 

’Tajna’ 
je halal 
dodatak 
jelima

Kvalitet 
na prvom
mjestu
VISPAK

MLIJEKOPRODUKT 

Prodor 
na tr ì{te
Bliskog
istoka

BIMAL 

Garantira da u proizvodu nema ni{ta {tetno za organizam Primijenjena i savremena
nau~na dostignu}a i zadovoljeni me|unarodni zahtjevi iz oblasti standardizacije U 2014.

generiran prihod od 1,5 milijardi maraka 

Uspje{na provedba programa USAID-a,
sara|uju kooperanti iz 60 op}ina 

Vi{e od 4.000 ljudi
uklju~eno u projekt
otkupa 5.000 tona

korni{ona
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KOMPANIJE Sigurnost i kvalitet na prvom mjestu

Primijenjena i savremena naučna dostignuća i zadovoljeni međunarodni zahtjevi iz oblasti standardizacije �

Garantira da u proizvodu nema ništa štetno po ljudski organizam � Pod stalnim nadzorom kontrole kvaliteta

U okviru svoje misije Is-

lamska zajednica u Bosni i

Hercegovini pokrenula je

projekt formiranja Agencije

za certificiranje halal kvali-

teta s ciljem da se u našoj ze-

mlji uspostavi sistem koji bi

omogućio proizvođačima

da certificiraju svoje proiz-

vodne procese i proizvodete

ih plasiraju na tržište s ozna-

kom halal.

U ostvarenju ove namje-

re Rijaset IZ u BiH an-

gažirao je stručnjake ra-

zličitih naučnih usmjerenja

kako bi u izradi projekta,

osim potpunog poštovanja

islamskih načela o halalu i

haramu, bila primijenjena i

savremena naučna dosti-

gnuća i zadovoljeni

međunarodni zahtjevi iz

oblasti standardizacije.

Priznati standardi

Produkt njihovog rada je

izrada temeljnih akata

Agencije koji čine pravnu

osnovu za izvođenje procesa

certificiranja i kontrole

primjene zahtjeva za halal

kvalitet u periodu važenja

certifikata.

U izradi se vodilo računa

da ovi akti budu us-

klađeni s drugim

svjetski priznatim

standardima kao

što su ISO,

HACCAP i

CODEX ALI-

MENTARIUS.

Nakon komple-

tiranja temeljni

akti Agencije su

objedinjeni u Knjigu

halal standarda, a

certifikat iz BiH vri-

jedi u cijelom svijetu.

U našoj zemlji ima dosta

kompanija koje su dobile

ovaj važan certifikat, a

među njima je i Mesna in-

dustrija “Ovako”, koja pos-

luje u sklopu “Akova gru-

pe”. Firma posjeduje halal

certifikat od 1977. za pre-

rađevine od pilećeg i pu-

rećeg mesa, odnosno od

1999. za proizvode od svježe

i zamrznute piletine.

-Trenutno unašem asor-

timanu imamo 91 regis-

trirani halal

proizvod. Sa-

mu inici-

jativu

za ha-

lal cer-

tifikat

pokre-

nuli su

vlasnici kom-

panije, koji su na taj

način željeli

našim građani-

ma omogućiti

pristup zdravoj hrani - ka-

zao je Nedžad Biberović,

marketing menadžer “Ako-

va grupe”.

Mnogi ne znaju da je ha-

lal nadogradnja na HACCP

sistem koji, osim vjerskog

klanja životinja, također ga-

rantira dau proizvodunema

ništa štetno po ljudski orga-

nizam.

- Navest ću primjer naših

pilića, da bi oni bili halal,

moraju se hraniti

halal hranom,

odnosno ni

životinje

ne smiju

unositi

ništa što

bi im

moglo

naštetiti, a

samim tim i

čovjeku.

Znači, hrana

koju proizvo-

dimo za pi-

liće ne smije sadržavati hor-

mone rasta, antibiotike, svi-

njsku mast ili bilo šta ani-

malnog porijekla - kazao je

Biberović.

Svaki proizvod ove kom-

panije prođe kroz dva sigur-

nosna sistema, jedan je

HACCP, a drugi je HA-

LAL, a oba su pod stalnim
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- Tajna uspjeha nije

nešto što se rodilo preko

noći, već se svakodnevno

gradi posljednjih 16 go-

dina. Sigurno je bilo i

grešaka u našem radu, ali

istrajan, kvalitetan i upo-

ran rad doprinijeli su iz-

gradnji povjerenja iz-

među nas i naših po-

trošača. Poslovna filozo-

fija da ponudimo kvali-

tetan proizvod po pris-

tupačnoj cijeni definitiv-

no je dala pozitivan re-

zultat u poslovanju naše

kompanije – kazao je Bi-

berović.

RAMIĆ:

Moderan sistem

BIBEROVIĆ:

Zdrava hrana

Ukratko

MAPA FBIH:

Super Kort

Posao za 35

radnika
Kompanija “Fructa

trade” izDervente otvori-

la je u Kozarcu kod Prije-

dora 23.maloprodajni ob-

jekt iz lanca“Kort marke-

ta”.Prostire se na površini

od 1.300 kvadratnih me-

tara i kupcima nudi više

od 15.000 artikala. U ob-

jektu se nalaze i dječija

igraonica, kafe restoran i

parking sa skoro 200

mjesta. U kozaračkom

“Super Kortu” zaposleno

je35radnika. M. Z.

Moja banka

Beskontaktna

tehnologija
Kontinuiranim una-

pređivanjem proizvoda i

inovativnim pristupom

poslovanju “Moja banka”

pokazala je još jednom

odlučnost na putu ka iz-

gradnji jake i stabilne

banke.Slijedeći trendove

kartičnog poslovanja, ova

banka odlučila je da svoj-

im klijentima osigura sve

kartice iz svojeponudena

bazi beskontaktne tehno-

logije, bez obzira na to ra-

di li se o MasterCard ili

Maestro karticama.

Laktaši

Ugovor od

60.000 KM
Općina Laktaši pot-

pisala je skoro 60.000

KM vrijedan ugovor sa

preduzećem “Industria

monouso BH” iz Italije o

kupoprodaji dva hektara

neizgrađenog građevin-

skog zemljišta u indus-

trijskoj zoni Aleksandro-

vac.Načelnik Miroslav

Kodžoman rekao je da je

ugovorom definirana

gradnja poslovnog ob-

jekta za proizvodnju

plastične ambalaže za je-

dnokratnu upotrebu.

15.000 artikala (Foto: D. Stojnić)
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4,9
posto je veća

industrijska

proizvodnja

u RS u junu

0,3
posto junske

cijene u Bosni i

Hercegovini niže

su od majskih
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Nakon odluke o izvozu krompira u EU

Moramo se ukrupniti da bi nastupali ozbiljno, kaže Motika

Nakon odluke Evropske

komisije da se krompir iz

Bosne i Hercegovine

može izvoziti u ze-

mlje Evropske

unije, proiz-

vođači su zado-

voljni, jer je to

značajan ko-

rak i za po-

većavanje

proizvodnje, ali i

za zapošljavanje.

Novak Motika,

vlasnik firme

“Agromont” iz Ro-

gatice, jedan od

najvećih proiz-

vođača sjemenskog krompi-

ra u BiH, koji ima 30 hekta-

ra, a godišnje proizvodi sko-

ro 800 tona, kaže da je to

veoma dobra vijest

za proizvođače,

ali...

- Znate, dos-

ta smo usitnje-

ni, neorganizi-

rani. Moramo

se ukrupnjavati

da bismo ozbilj-

no mogli da kon-

kurišemo na tom

tržištu. Mora se,

isto tako, poraditi

na zaštiti domaće

proizvodnje. Ne-

ophodno je ozbiljno organi-

zirati zadruge, kooperative,

da idemo zajedno... – govori

Motika.

Dodaje da moraju imati

isti kvalitet, isto pakovanje,

pa papire, a to bi i pojeftinilo

proceduru.

Napominje da ovim naj-

više dobivaju proizvođači iz

zapadne Hercegovine, koji

su, zbog ulaska Hrvatske u

EU, mnogo izgubili, a sada

im se vraća to tržište. Ml. D.

“Agromont” iz Rogatice: Motika ima 30 hektara

MOTIKA:

Dobra vijest

800
tona godišnje proizvede

sjemenskog krompira

460.000
KM ostvarena

je dobit ŠG

“ Visočnik” iz

Han Pijeska

361.542
turista su posjetila

BiH u prvih

pet mjeseci

2015. godine
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LIDERI Najveći prerađivač i otkupljivač sirovog mlijeka u BiH

Humanitarne aktivnosti se provode kroz donacije najugroženijim članovima društva i udruženjima

Stalna težnja ka una-

pređenju kvaliteta sirovine,

gotovih proizvoda i ukup-

nog poslovanja rezultirala je

uvođenjem niza svjetski

priznatih standarda i siste-

ma kvaliteta.

Godine 2005. i 2006.uve-

deni su međunarodni siste-

mi upravljanja kvalitetom

HACCP (2005.) i ISO

9001:2008 (2006.). U 2011.

uveden je IFS međunarodni

standard za hranu (visoki

nivo), koji je jedan od naj-

viših svjetskih standarda za

osiguranje kvaliteta i sigur-

nosti hrane.

Posljednji u nizu je HA-

LAL standard, koji je uve-

den 2014. godine, a certifici-

ranje je izvršila Agencija za

certificiranje halal kvaliteta

Bosne i Hercegovine.

Tržišna pozicija

”Mlijekoprodukt” je da-

nas najveći prerađivač i ot-

kupljivač sirovog mlijeka u

BiH i jedan od većih regio-

nalnih proizvođača.

- Pored vodeće pozicije

na domaćem tržištu, gdje

nas potrošači prepoznaju

kao istinskog lidera i kom-

paniju koja proizvodi i ispo-

ručuje isključivo kvalitetne

i strogo kontrolirane proiz-

vode, “Mlijekoprodukt” je i

vodeći izvoznik mlijeka i

mliječnih proizvoda -

saopćeno je iz ove kompani-

je.

Društvena odgovornost

Osim tržišne orijentaci-

je, “Mlijekoprodukt” kon-

stantno vodi računa o

društvu i okolini u kojoj po-

sluje.

Humanitarne aktivnosti

se provode kroz donacije

najugroženijim članovima

društva i udruženjima koja

ih predstavljaju kao što su

“Merhamet” i “Crveni

križ”, pomoći ugroženima u

prirodnim i drugim nepo-

godama, kao i podrška

sportskim i drugim mani-

festacijama od društvenog

značaja.

- “Mlijekoprodukt” ak-

tivno i konstantno učestvu-

je u raznim aktivnostima

koje imaju za cilj promovi-

ranje domaće proizvodnje

kao i povećanje svjesnosti

stanovništva o značaju mli-

jeka i mliječnih proizvoda

za zdravlje, kao što su obi-

lježavanje Svjetskog dana

mlijeka i Svjetskog dana

školskog mlijeka. Posebno

ističemo saradnju s Dječij-

im domom “Rada Vra-

nješević”, skojim jeod 2012.

godine pokrenuta humani-

tarna akcija putem koje se

ovom domu besplatno osi-

guravaju svi potrebni mli-

ječni proizvodi i to na svako-

dnevnom nivou- kazali su iz

ove kompanije.

M. D. A.
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Konstantnim ulaga-

njem u savremenu tehno-

logiju za unapređenje

proizvodnje dostignut je

visok stepen kvaliteta

proizvoda.

Proizvodni pogon je

opremljen najsavremenij-

im linijama za proizvo-

dnju pasteriziranog mli-

jeka, jogurta, funkcional-

nih jogurta, svježeg sira,

mliječnih namaza, kisele

pavlake, milerama, mas-

laca, surutke, sterilizira-

nog i funkcionalnog mli-

jeka, kefira i vrhnja za

kuhanje.
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��� �� �����
���������

- Naša opredijeljenost

je usmjerena ka stvaranju

kompanije sa snažnim i

priznatim regionalnim

brendovima koju pokreću

potrebe i želje potrošača,

prije svega kvalitetna

ishrana i zdrav način živo-

ta. Pored jasno prepozna-

tljivih brendova kao što su

“Vitalia” i “Moja Kravi-

ca”, radi se i na razvoju

funkcionalnog segmenta

koji je predstavljen prven-

stveno brendom “Ba-

lans+” pa se tako, osim

savremene i praktične am-

balaže, kvaliteta sirovine i

proizvoda, potrošačima

nude i mliječni proizvodi

s dodatnim sastojcima ko-

ji povoljno utječu na ra-

zličite aspekte ljudskog

organizma i zdravlja.

Konstantno vodi računa o društvu i okolini u kojoj posluje
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BOSANSKA KUHINJA Kompanija “Vispak” iz Visokog

Proizvodi od prirodnih sastojaka � Prepoznati kako na domaćem tako i na inozemnom

tržištu � Zanimljiva kulinarska priča

Među prvim kompani-

jama “Vispak” Visoko uveo

je halal certifikat, kao pot-

vrdu kvaliteta, jer su njego-

vi proizvodizdravi, čisti i si-

gurni.

”Tajna”, dodatak jelima

s povrćem, jedan je od rijet-

kih halal proizvoda ove vr-

ste. “Tajna” se proizvodi od

prirodnih sastojaka i kao

dodatak jelima s povrćem

upravo čini onaj mali, ali

važan dio okusa slanim jeli-

ma.

Odlične reakcije

Praktično zip pakovanje

omogućava zadržavanje

svježine sastojaka “Tajne”.

Bosanska kuhinja je ko-

načno dobila odgovor u

čemu je “Tajna”. 

- Reakcije koje imamo

na tržištu su odlične. Ukus,

dizajn, pakovanje, ali i

činjenica da je “Tajna” ha-

lal proizvod, prednosti su

nati kako na domaćem tako

i na inozemnom tržištu. Za-

nimljivo je da kvalitet naših

proizvoda sve češće prepoz-

naju i na taj način mu da-

ju poseban značaj i

naši domaći

kuhari. Jer su

upravo oni ti

koji zajedno

s nama i mi-

lionima po-

trošača svje-

doče o “čudu

bosanske

kuhinje” - kazao

je Hodžić.

Prema njegovim ri-

ječima, potencijali su

ogromni.

- Neponovljivost ukusa

bosanske kuhinje i naša

kompetentnost pružaju

nam šansu daovu uspješnu i

zanimljivu kulinarsku

priču ispričamo cijelom svi-

jetu - dodao je Hodžić.

M. D. A.

koje nas izdvajaju. “Tajna”

dodatak jelima s povrćem je

rađena po recepturama tra-

dicionalne bosanske kuhi-

nje, s prirodnim sastojci-

ma, prilagođenim

jelima s ovog

podneblja -

navode u

“Vispaku”.

Armin

Hodžić, ru-

kovodilac

marketinga i

prodaje u

“Vispaku”, ka-

zao je da su svi

proizvodi ove kompanije

halal te da im to daje veliku

prednost.

Poseban značaj

- Poštujući zahtjeve ku-

paca i potrošača, u “Vispa-

ku”smo, čimse ukazalamo-

gućnost, certificirali naše

proizvode halal certifika-

tom. Kao takvi smo prepoz-

Praktično

zip pakovanje

omogućava

zadržavanje svježine

sastojaka “Tajne”.

Bosanska kuhinja je

konačno

dobila

odgovor u čemu

je “Tajna”

Vispak bio generalni sponzor eventa „Begova čorba za Guinnesa”
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